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	INFORME AYUDAS TURISMO EN LA COMUNITAT

	FECHA EMISIÓN:
	Viernes, 24 Septiembre 2010


GOBIERNO ZAPATERO: LA MAYOR INVERSIÓN REALIZADA POR UN GOBIERNO CENTRAL PARA LA ACTIVIDAD TURÍSTICA DE LA COMUNITAT

· EL GOBIERNO DE ESPAÑA HA DESARROLLADO EL MAYOR NÚMERO DE PLANES DE EXCELENCIA TURÍSTICA EN LA COMUNITAT VALENCIANA: 10 ENTRE 2004-2010 FRENTE A 6 ENTRE 1996-2004. Desde el año 2004 el Gobierno de España ha aprobado 10 planes de excelencia y dinamización turística por un importe superior a los 7,1 millones de euros

· EL GOBIERNO DE ESPAÑA FINANCIA, JUNTO A LAS INSTITUCIONES VALENCIANAS, LA PROMOCIÓN EXTERIOR DE LA COMUNITAT. Ha firmado un convenio de promoción de las marcas turísticas de la Comunitat Valenciana mediante el cual aporta 9 millones de euros.

· EL GOBIERNO HA IMPULSADO UNA INVERSIÓN DE MÁS DE 136 M€ EN EL SECTOR TURÍSTICO DE LA COMUNITAT VALENCIANA ENTRE 2009 Y 2010. Durante 2009 y 2010, el Gobierno de España ha aprobado diversas medidas en apoyo al sector turístico. Así, en 2009 puso en marcha el Plan Renove Turismo y Plan FuturE 2009, y en 2010, el Plan FuturE 2010. Fruto de estos planes el sector turístico valenciano ha recibido 136,58 millones de euros para 569 operaciones entre los tres planes.

1.- PLANES DE EXCELENCIA / DINAMIZACIÓN / COMPETITIVIDAD TURÍSTICA

Los resultados son evidentes: mientras que en los 8 años del gobierno del PP se aprobaron 6 proyectos, en los 6 años de gobierno de José Luis Rodríguez Zapatero se llevan aprobados 10 proyectos: un 66,6 % más. A continuación se detallan todos los planes de la Comunitat Valenciana incluyendo la aportación que realiza en cada uno de ellos el Gobierno de España:

	PLAN
	TIPO
	PROVINCIA
	PERIODO
	INVERSIÓN SET

	GANDíA
	EXCELENCIA
	VALENCIA
	1993-1995
	939.381,92

	PEÑISCOLA
	EXCELENCIA
	CASTELLÓN
	1994-1997
	901.518,16

	OROPESA DE MAR
	EXCELENCIA
	CASTELLÓN
	1999-2001
	901.518,15

	TORREVIEJA
	EXCELENCIA
	ALICANTE
	2000-2002
	1.352.277,24

	ALCALÀ DE XIVERT
	EXCELENCIA
	CASTELLÓN
	2001-2003
	901.518,16

	BENICÀSSIM
	EXCELENCIA
	CASTELLÓN
	2002-2004
	720.000,00

	VINARÒS
	EXCELENCIA
	CASTELLÓN
	2003-2005
	720.000,00

	ALCOY
	DINAMIZACIÓN
	ALICANTE
	2003-2005
	720.000,00

	MONTANEJOS
	DINAMIZACIÓN
	CASTELLÓN
	2004-2006
	613.200,00

	SEGORBE
	DINAMIZACION
	CASTELLÓN
	2004-2006
	613.200,00

	RINCÓN DE ADEMUZ
	DINAMIZACION
	VALENCIA
	2005-2008
	600.000,00

	SAGUNTO
	PDTO TURÍSTICO
	VALENCIA
	2006-2008
	666.667,00

	XÁTIVA
	PDTO TURÍSTICO
	VALENCIA
	2006-2008
	600.000,00

	VILLENA
	PDTO TURÍSTICO
	ALICANTE
	2007-2009
	666.666,67

	CULLERA
	PDTO TURÍSTICO
	VALENCIA
	2008-2010
	715.000,00

	REQUENA
	PDTO TURÍSTICO
	VALENCIA
	2008-2010
	600.000,00

	S.POLA, TURISM.DEPORTIVO
	COMPET.TURÍSTICA
	ALICANTE
	2009-2011
	1.300.000,00

	BENICARLÓ-PEÑÍSCOLA
	COMPET.TURÍSTICA
	CASTELLÓN
	2010-2013
	766.666,67


El desglose de la inversión por provincias en el periodo 2004-2010 es el siguiente:

	
	PROYECTOS
	TOTAL INVERSIÓN DESTINADA MINISTERIO

	ALICANTE
	2
	1.966.666,67 €

	CASTELLÓN
	3
	1.993.066,67 €

	VALENCIA
	5
	3.181.677,00 €

	TOTAL COMUNITAT
	10
	7.141.410,34 €


2.- CONVENIO DE PROMOCIÓN DE LAS MARCAS TURÍSTICAS DE LA COMUNITAT VALENCIANA

Por otra parte, se ha firmado el Convenio Marco 2010-2012 entre Turespaña y la Agencia Valenciana del Turisme, por importe de 18.000.000 euros (cada parte aporta el 50% de la inversión en 3 años), para la promoción de las marcas turísticas de la Comunitat Valenciana: Costa Blanca, Benidorm, Valencia Terra i Mar y Costa del Azahar. Las actuaciones que se desarrollen en el marco de este Convenio Marco (y que se concretarán anualmente mediante el correspondiente Protocolo anual) podrán consistir en:

· Campañas de publicidad de imagen de destinos turísticos de la Comunidta en medios convencionales y on line

· Campañas de publicidad de los productos turísticos de la Comunitat en medios convencionales y on line
· Acciones con agentes de viajes y tour operadores: presentaciones, acciones formativas, viajes de familiarización, jornadas inversas, ferias profesionales... Acciones con medios de comunicación: presentaciones, viajes de prensa...

· Acciones dirigidas al consumidor final: campañas locales de promoción internacional, promoción internacional directa, ferias dirigidas al público final, redes sociales...

· Intercambio e incorporación de contenidos en los respectivos portales y webs turísticos, así como acciones de promoción internacional deportiva

Hay que destacar que en el convenio de publicidad se dedican 800.000 euros para cada una de las marcas y 2.000.000 para el destino global. Asimismo Se firma una addenda de 300.000 € para la Ciudad de Valencia.

3.- PLAN RENOVE (Plan de Renovación de Instalaciones Turísticas)

Persigue modernizar la oferta turística de alojamiento, restauración o complementaria para aumentar la competitividad y adecuarse así a los requerimientos de la demanda.  Es un Plan flexible para impulsar la rehabilitación de los establecimientos turísticos, cuyo resultado redunda en la mejora de la calidad y la sostenibilidad de las infraestructuras turísticas. Se trata de un plan que responde a las necesidades del sector, porque persigue mejorar el equilibrio entre el turismo y el entorno ambiental y urbanístico, adaptar la actividad turística al nuevo modelo turístico a través de la diversificación del producto y segmentación de la demanda.
Se financian todas aquellas inversiones que contribuyan a incrementar el valor añadido del producto, teniendo en cuenta, además, inversiones para mejorar la sostenibilidad de los establecimientos en especial para el ahorro energético y la conservación y mejora del medio ambiente, inversiones encaminadas a la implantación de sistemas de calidad , la mejora de la accesibilidad y la implantación de nuevas tecnologías.
Al cierre de la línea del total de los 1.000 millones de €, el ICO reportaba un total de 276 operaciones en la Comunitat Valenciana por una cuantía de 68.3 millones de euros.
· Alicante: 127 operaciones por un importe de préstamo de 39,4 mill.

· Castellón: 39 operaciones con un préstamo de 6,9 mill.

· Valencia: 110 operaciones con un importe de 21,9 mill

4.- PLAN FUTURE

Persigue modernizar y mejorar la oferta turística de establecimientos turísticos (alojamiento y restauración) y la actividad complementaria para aumentar su competitividad y sostenibilidad. El plan financia todas aquellas inversiones de rehabilitación que contribuyan a incrementar el valor añadido de la oferta turística de España:

· Mejoras en la sostenibilidad de los establecimientos: ahorro energético y de agua, y la conservación del medio ambiente así como facilitar la accesibilidad y eliminar barreras arquitectónicas 

· Inversiones encaminadas a la implantación de sistemas de calidad. (Q de Calidad Turística Española; ISO 9000, etc). 

· Implantación de nuevas tecnologías y mejoras en los sistemas de gestión y comercialización directa e inversiones destinadas a la especialización y diferenciación de la oferta turística del establecimiento. 

A 31 de diciembre el ICO registró en la Comunidad Valenciana 156 operaciones de las 1426 realizadas por un valor de préstamo de 35.7 millones euros.
· Alicante: 78 operaciones por un importe de 21,51 mill.

· Castellón: 18 operaciones por importe de 3,46 mill.

· Valencia: 60 operaciones por importe de 10,80 mill

5.- PLAN FUTURE 2010

La línea, articulada a través del ICO), se abrió el pasado mes de marzo y en apenas 6 meses el sector ha solicitado la totalidad de los fondos previstos. Se han apoyado inversiones del sector turístico que han supuesto una mejora del valor añadido de las infraestructuras turísticas y de los índices de sostenibilidad de las empresas. Así, se han financiado actuaciones que mejoran la eficiencia energética de las instalaciones turísticas, que implican ahorro de energía y/o de agua, así como la implantación de nuevas tecnologías y sistemas de calidad, entre otros aspectos.

Han sido beneficiarios de esta línea las empresas propietarias o que explotan establecimientos hoteleros, apartamentos y campamentos turísticos, alojamientos rurales, establecimientos de restauración, agencias de viajes y establecimientos de oferta turística complementaria.

A 1 de septiembre de 2010, se han aprobado 137 operaciones en la Comunidad Valenciana por un importe de 32,58 millones.
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